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较之过去，2014年中国程序化购买拥有里程碑式的发展，不在局限于广告技术平台，而是产业链的各

方，从媒体，广告技术服务商，代理商甚至到品牌主，都对程序化购买有深刻的理解和实质性的突破。

2014年，我们不仅看到公开交易市场的持续活跃，也看到很多互联网媒体的私有媒体交易平台有明显

的推进，而且从本次报告的数据也看到，过去半年越来越多的广告主进行程序化购买的尝试。 
 

尽管程序化购买如此火热，但其中的各种技术术语也会让人困扰。故而本次报告希望，通过易传媒程序

化购买领域多年的经验，借助我们简单但有效的数据带领大家了解到底什么是程序化购买，其背后各种

交易方式是什么，媒体资源有何区别，期望可以更好地帮助广告主了解和使用程序化购买实现品牌投放

目标。 

 

易传媒《中国程序化购买指数指南》拟定一年二期，希望本次报告对您有所价值，如感兴趣，敬请期待

年底2014全年刊。 
 

谢谢！ 
 

      易传媒 Insight 

2014,07 

前言 
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• 中美程序化购买发展趋势 

• 程序化购买概念与具体交易方式介绍 

• 程序化购买的活动投放目标汇总：品牌VS效果需求 

程序化购买是什么？ 
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来源:  eMarketer MAGNA Global ; * Estimated by AdChina 

美国程序化购买 
程序化购买成为主流，品牌程序化购买加速发生 
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来源:  iResearch, Estimated by AdChina 

中国程序化购买 
程序化购买发展迅速，品牌程序化购买来临 
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相对于传统的人工售卖方式，程序化购买常
指的是通过自动化流程购买广告位流量。 
 

它具有以下优势: 

 
 

程序化购买带来的前景: 
Right time to reach right consume with right context 
当目标受众出现时，可以通过实时购买将广告投放给对的受众， 

亦可搭配合适的广告内容，实现正对单个消费者的精准营销。  

实时 
Real Time 

单个受众购买 
To One Consumer 

程序化购买 

非实时 
Non-Real time 

一篮子售卖 
Package sales 

人工售卖 

自动化 
Automation 

手工 
Manual 

程序化购买是什么？ 
自动化流程购买广告位流量，具有单个受众的实时购买特性 
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来源:  eMarketer Digital Advertising Trends – Programmatic , Big Data, Native, Viewability 

Programmatic Buying 
程序化购买 

程序化购买有哪些交易方式？ 
实时竞价并非全部，依据是否竞价与保量可以细分4种交易方式 

程序化购买并不能简单地等同于RTB即实时竞价。根据是否可以竞拍，竞拍是否公开，以及量是否有
保证三个问题，可以将程序化购买分为4种交易方式: 公开交易市场/Open Exchange，私有交易市场
/Private Marketplace，保价保量/Programmatic Guaranteed, 保价不保量/Preferred Deal.  

Question 1 
 

流量是否可以竞拍 

yes 

no 

实时竞价 
RTB (Real-time Biding) 

直接购买 
Programmatic Direct 

Question 2 
 

是否可以公开竞拍？ 

Question3 
 

流量是否有保证？ 

no 

yes 

no 

yes 

公开交易市场 
Open Exchange  

私有交易市场 
Private Marketplace 

保价保量 
Programmatic 
Guaranteed 

保价不保量 
Preferred Deal 

1 

2 

3 

4 
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74% 

63% 

43% 

21% 

38% 

73% 71% 

42% 

13% 

30% 

74% 

67% 

49% 

16% 

29% 

70% 69% 

50% 

16% 

26% 

71% 
69% 

56% 

26% 

34% 

65% 67% 

61% 

32% 
27% 

提高品牌知名度 维持市场曝光 网站引流 提高注册 产品发布 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 

来源: AdChina，201401-201406 

在线互联网程序化购买投放目的统计 

在线互联网品牌推广需求为主，效果需求逐步增长 
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73% 

53% 

37% 35% 

27% 

10% 

76% 

55% 

34% 

19% 19% 
14% 

61% 

52% 

40% 38% 
35% 

17% 

65% 

58% 

50% 

34% 35% 

14% 

70% 72% 

60% 

44% 
41% 

12% 

67% 
72% 

63% 

42% 
38% 

22% 

提高品牌知名度 维持市场曝光 网站引流 提高注册 产品发布 线下门店 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 

移动互联网程序化购买投放目的统计 

来源: AdChina，201401-201406 

移动互联网品牌、效果广告齐增长 
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• 媒体流量与广告曝光量月度趋势 

• 不同行业在程序化购买领域的侧重 

实时竞价与直接购买 发展现状 
两者区别在哪儿？ 
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来源: AdChina，201401-201406 

单位:impression 

直接购买是程序化购买主流，实时竞价逐步增长 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 

实时竞价 直接购买 

程序化购买月均流量趋势 

1X 

2X 

3X 

4X 

5X 
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来源: AdChina，201401-201406 
备注: 这里项目数指该月发起的新项目数，横跨多月的项目数指记为首月的项目数 
新项目增长指数，是将RTB上半年月平均新增项目定为100，其他月份除以该月数值乘以
100为该月新项目增长指数。 

直接购买增长稳定，更多品牌积极尝试实时竞价 

 291   293  
 320  

 374   359  
 390  

 47   43  

 115   117  
 158  

 120  

1月 2月 3月 4月 5月 6月 

直接购买 实时竞价 

程序化购买项目月增长指数 



14 

汽车，食品饮料和个人护理产品在程序化领域投入最多 

来源: AdChina，201401-201406； 
备注: 个人护理产品、药品包含护肤品化妆品、个人清洁护理产品，以及药物等。 

通路业，零售服务 

教育 

奢侈品 

工业、制造业 

医疗保健类 

文化、体育、娱乐类 

家庭护理/家居装饰 

服饰 

金融业 

旅行/运输 

技术、媒体及通讯类 

电子电器 

个人护理产品, 药品 

食品饮料 

汽车 

单位：曝光量 

Top 15 程序化购买行业投放流量排名 

5X 10X 15X 20X 25X 30X 



15 来源: AdChina，201401-201406； 
备注: 个人护理产品、药品包含护肤品化妆品、个人清洁护理产品，以及药物等。 

多数行业信赖直接购买，旅行运输业勇于尝试实时竞价 

通路业，零售服务 

教育 

其他工业、制造业 

医疗保健类 

奢侈品 

家庭护理/家居装饰 

文化、体育、娱乐类 

旅行/运输 

服饰 

金融业 

技术、媒体及通讯类 

个人护理产品, 药品 

电子电器 

食品饮料 

汽车 

单位: 曝光量 文化、体育、娱乐类 

房地产业 

教育 

商务/人才服务 

服饰 

医疗保健类 

工业、制造业 

技术、媒体及通讯类 

家庭护理／家居装饰 

金融业 

电子电器 

汽车 

食品饮料 

旅行/运输 

个人护理产品, 药品 

单位: 曝光量 

Top15 实时竞价行业投放流量排名 Top 15 直接购买行业投放流量排名 

10X 20X 30X 5X 10X 
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Top15 实时竞价 行业投放点击指数排名 

48  

50  

59  

79  

83  

84  

86  

88  

94  

100  

104  

122  

135  

153  

220  

家庭护理／家居装饰 

教育 

烟草制品 

汽车 

服饰类 

电子电器 

技术、媒体及通讯类 

医疗保健类 

工业、制造业 

食品饮料 

旅行/运输 

文化、体育、娱乐类  

个人护理产品, 药品 

金融业 

奢侈品 

709  

723  

793  

800  

835  

942  

995  

1,021  

1,211  

1,224  

1,337  

1,456  

1,536  

1,780  

3,432  

服饰 

旅行/运输 

技术、媒体及通讯类 

通路业，零售服务 

其他工业、制造业 

教育 

医疗保健类 

综合类 

金融业 

文化、体育、娱乐类 

个人护理产品, 药品 

食品饮料 

政府，社会，政治组织及服务 

家庭护理/家居装饰 

电子电器 

来源: AdChina，201401-201406； 
备注: 点击指数是把实时竞价订单的平均点击率记为基数100，各行业点击率则通过除以实
时竞价平均点击率乘以100.计算。 

Top 15 直接购买 行业点击指数排名 

指数100: 实时竞价订单的平均点击率 

直接购买广告资源优质，点击率超出实时竞价10-30倍 
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• 媒体平台的流量与广告曝光量月度趋势 

• 媒体平台的广告形式分布 

程序化购买不同交易方式下的媒体流量分析 
媒体平台流量区别在哪儿？ 
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来源: AdChina，201401-201406； 
备注: 以上未含私有交易市场数据，是由于国内私有交易市场尚未成熟，数量与上述三种相
比较少，所以暂未展示，将会在下半年增加私有交易市场数据。 
购买利用率等于广告曝光量除以媒体流量 

品牌推广背景下，直接购买使用比例更高，公开交易
市场购买利用率相对低 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 

保价保量/Programmatic Guaranteed 

保价不保量/Preferred Deal 

公开交易市场 

单位: PV 

媒体平台流量趋势 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 

媒体平台广告曝光量趋势 

单位: Impression  

20X 

40X 

60X 

80X 

10X 

20X 

30X 

购买利用率 

0.81% 

64.07% 

32.11% 
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直接购买广告形式更丰富且成熟， 
公开交易市场广告尺寸繁多，难有统一标准 

保价不保量 
Preferred Deal  

保价保量 
Programmatic Guaranteed  

旗帜广告 

Flash广告 

穿越对联 

飞扬视窗 

互动前贴15s 

画中画 

扩展飞扬 

普通前贴30s 

贴片 

图形广告 

震撼富媒体 

And . …  

FLASH 

播放器背景 

播放器拉幕 

对联 

飞扬视频 

后置弹窗 

前置弹窗 

视频浮层 

视频贴片 

视频暂停 

撕页 

泰山压顶 

图片 

文字链 

震撼富媒体 

And … …   

公开交易市场 
Open Exchange 

浮层 

固定 

120x20 178x20 

160x15 120x30 

165x15 180x20 

130x20 185x20 

147x19 190x20 

157x18 180x22 

123x23 160x25 

150x20 200x20 

200x15 210x20 

154x20 215x20 

155x20 180x24 

156x20 218x20 

157x20 175x25 

158x20 12x365 

160x20 200x22 

100x33 220x20 

公开交易市场有近
3000个广告尺寸。 
示例:  
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来源: AdChina，201401-201406； 
备注: RTB含公开市场和私有交易市场的广告形式难于统计，故而这里未提供这两个市场数据 
这里只展现可统计的部分广告形式 
HTML: 是通过代码方式，媒体提供广告位，不限制广告形式投放。 

保价保量富媒体比例更多，保价不保量广告形式更丰富  

60.40% 

22.99% 

3.32% 0.95% 

首屏大尺寸 

拓展广告 

Banner/PIP 视频前贴片 Flash/图片 

保价保量/Programmatic Guaranteed 
广告形式比例 

80.43% 

16.14% 

1.06% 0.61% 0.03% 

HTML* 图片/Flash 富媒体 文字链 视频 

保价不保量/Preferred Deal  
广告形式比例 
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关注易传媒官方微信 

每日推送数字广告行业 

程序化最新动态、趋势速报 

关于易传媒 


